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A propos du Navigateur
d'installations de recherche

Le Navigateur d'installations de recherche est une
plateforme unigue en son genre que la Fondation
canadienne pour I'innovation (FCI) a lancé en
2013 pour offrir un meilleur acces a l'expertise,

a I'équipement et aux laboratoires de recherche
de pointe qui se trouvent dans les universités, les
colleges, les hopitaux et les établissements du
gouvernement fédéral a I'échelle du Canada.

Le Navigateur englobe divers secteurs d'applications, dont I'aérospatiale,
I'océanographie, les technologies environnementales, la fabrication de
pointe et les sciences de la vie.

Les personnes qui ont inspiré la FCl et sont a l'origine de la création du
Navigateur sont des chercheurs et chercheuses, des chefs de file du secteur
industriel, des innovatrices et innovateurs canadiens, ambitieux, disposés a
nouer des liens, a innover et a changer notre monde.

Ces lignes directrices des normes graphiques du Navigateur ont été
préparées afin de mieux communiquer les valeurs et les objectifs du
Navigateur au public.

Qui devrait utiliser ces
lignes directrices?

Ces lignes directrices décrivent les éléments
visuels qui représentent I'image de marque du
Navigateur d'installations de recherche. Par
éléments visuels, entendons le nom, le logo ainsi
gue les couleurs, la typographie et les graphiques
propres a la plateforme.

Afin d’envoyer un message uniforme au sujet du Navigateur, il est primordial
de présenter une image cohérente. Ces lignes directrices seront utilisées par
les concepteurs et conceptrices, les rédacteurs et rédactrices ainsi que toute
autre personne qui se servira du logo et des éléments de I'image de marque
du Navigateur pour créer du contenu.

Comprendre I'image de marque du Navigateur est une étape importante
dans la création de communications claires et intéressantes qui permettent
aux gens d'en savoir davantage sur cette plateforme.

Style et ton

La FCI utilise des quides de normes de rédaction
et de révision en anglais et en francais et d'autres
outils afin de rehausser la qualité du contenu
gu'elle produit.

Utilisez ces guides en parallele des présentes lignes directrices pour garantir
une cohérence dans les deux langues officielles et dans la présentation
visuelle de votre contenu.




Logo

Le logo garantit que son image de marque
est bien visible sur le site Web du Navigateur.

Justification

Le curseur doré représente le réle essentiel que joue le Navigateur
en tant qu'outil servant a trouver des solutions de recherche et a
forger des partenariats.

Grace a I'espace négatif environnant, le curseur crée la lettre « N »
pour « Navigateur », le terme communément utilisé pour désigner la
plateforme dont le nom au complet est « Navigateur d'installations
de recherche ».

La forme du curseur peut également étre interprétée comme
une fleche ou un élan, symbolisant alors les avancées innovantes
soutenues par le Navigateur.

Avec sa police linéale (sans serif) moderne « Interstate », le logo
du Navigateur se veut contemporain tout en restant dans le
pragmatisme de la recherche et de I'innovation.

Structure du logo

ICONE NOM
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Variantes du logo

De multiples versions du logo sont
disponibles pour différents publics
et différentes utilisations.

Il est toujours préférable d'afficher le logo en couleur sur un
arriere-plan blanc ou clair, @ moins que les circonstances nécessitent
d'utiliser la variante monochrome. Par exemple, le matériel
promotionnel ou les arriere-plans photographigues nécessitent

un traitement monochrome afin de créer un contraste.

Variantes du logo (impression)

Utilisez la version en couleur cyan, magenta, jaune, noir (CMJN,
mais sauvegardé dans les fichiers comprenant notre logo sous
le nom CMYK) autant que possible. Une version monochrome
noire, une version monochrome inversée et une version
bicolore inversée sont aussi disponibles pour se conformer aux
restrictions d'impression ou pour convenir aux arriére-plans
gui nécessitent davantage de contraste.

Variantes du logo (usage numérigue)

Utilisez la version en trois couleurs rouge-vert-bleu (RVB)
autant que possible. Une version monochrome noire, une
version monochrome inversée et une version bicolore inversée
sont aussi disponibles pour convenir aux arriere-plans
photographigues et en couleur.

Téléchargez un fichier ZIP contenant les variantes du logo a partir
des onglets « A propos » ou « Créer ou modifier votre profil »
sur le site Web du Navigateur.

Logo

entier

Fichiers vectoriels :

EPS
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Variantes du logo

Researclj Facilities
Version couleur (CMJN) NaV|qat0r
Version monochrome noire N aviqateu r

Version inversée blanche
transparente

Version inversée blanche
transparente avec curseur

d'installations de recherche

VERSION COULEUR

jaune doré Research Facilities
SVG (usage numérique) NaVIqatOI'
« Version couleur (RVB) Naviqateur

Fichiers matriciels (usage
numérique) :

Version monochrome noire
Version inversée blanche
transparente

Version inversée blanche
transparente avec curseur
jaune doré
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VERSION MONOCHROME NOIRE
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VERSION MONOCHROME INVERSEE

JPEG et PNG

Version couleur (RVB)

Version monochrome noire
Version inversée blanche
transparente (PNG seulement)
Version inversée blanche
transparente avec curseur
jaune doré (PNG seulement)
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VERSION BICOLORE INVERSEE


https://navigator.innovation.ca/fr/propos-du-navigateur
https://navigator.innovation.ca/fr/creer-ou-modifier-votre-profil

Espace libre et
dimensions

Notre logo ne doit jamais étre visuellement
encombré afin gu'il se démarque clairement
et qu'il soit facile a lire. Pour garantir sa
lisibilité, conservez toujours un minimum
d'espace libre autour du logo. Cet espace
permet d'isoler l'illustration de tout élément
graphique concurrent, comme d'autres logos
ou le corps du texte, qui pourrait entrer en
conflit avec le logo, le surcharger ou réduire
son incidence.

Espace libre

L'espace libre minimal requis autour du logo est défini par la largeur
du jambage de I'icbne (X). Assurez-vous que l'espace libre autour du
logo est le double de la largeur du jambage (XX). L'espace minimal
devrait étre le méme autour de I'ensemble du périmeétre du logo afin
gu'il conserve ses proportions.

Taille minimale

La lisibilité est un enjeu lorsque notre logo est produit dans de plus
petites tailles. Ne réduisez jamais le logo de telle facon gu'il serait
impossible pour quiconque de lire le nom du Navigateur. Pour
I'impression, la largeur minimale est de 1,75 po (4,44 cm).

Espace libre

Navigator
Navigateur

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, d’installations de rec h,erché ,,,,,,,,
1 Il X ! 1

Taille minimum

Imprimé

Researcr.l Facilities
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Navigateur
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1.75"




Regles d'utilisation
de notre logo

Suivez attentivement les régles d'utilisation
du logo et du nom du Navigateur. Elles sont
nécessaires pour préserver l'intégrité de
son image de margque. Il n'existe aucune
exception.

Ne compromettez pas le logo en le tournant, en l'inclinant ou en le
déformant de quelque facon que ce soit. Cela inclut le fait d'ajouter
des décorations inutiles au texte comme de I'ombrage ou des

contours. Voici quelgues exemples de modifications incorrectes
de notre logo. Cette liste n'est pas exhaustive.

Research Facilities

Navigator
Navigateur

d'installations de recherche

Research Facilities

Navigator
}; Navigateur

d'installations de recherche

N'utilisez pas le nom seul.

Ne reproduisez pas le logo dans
des couleurs non approuvées ou
permutées.

mwﬂ! Facilitles
Navigator
Navigateur
d'installations de recherche

Research Facllitles
Navigateur . Navigator

Ne changez pas les proportions
du logo.

Researctl Facilities
Navigator

Ne séparez pas la dénomination
sociale en francais et en anglais.

Ne créez pas de logo unilingue.
Le logo du Navigateur est
toujours bilingue.

N'utilisez pas I'icone dans un motif
répété serré.

Researc acilities
Nav;&a{tm!or
Navigateyr

o
nstaliations de racherche

Researcn Faciiities
Navigator
Navigateur
dinstallations de recherche

Ne faites pas pivoter le logo.

Ne déformez et n'inclinez pas le
logo. Il doit toujours demeurer
proportionnel a I'échelle.




Typographie

Police principale

La police du Navigateur principale est Interstate. Cette police linéale
(sans serif) est soignée et trés lisible. Elle complete le logo et aide a
donner une personnalité expressive au Navigateur. Elle est offerte
dans une gamme de graisses et de styles pour couvrir tout un
éventail d'expressions.

Utiliser la police du Navigateur

Utilisez Interstate autant que possible dans tout document
promotionnel et de communication. Afin de maintenir la qualité et
I'intégrité de la typographie, ne modifiez pas les proportions et les
relations spatiales des caracteres.

Police de remplacement

Vous pouvez utiliser Arial en remplacement d'Interstate dans

la correspondance de tous les jours, dans Dynamics ou dans les
applications ou votre choix de police est restreint, comme Word
ou PowerPoint.

Police du site Web

Inter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

Police normale

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Police en caractére gras

Police principale

Interstate

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
123456789

Police fine

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Police normale

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Police en caractére gras

Police de remplacement

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Police normale

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Police en caractére gras 6



Couleurs

La couleur fait partie intégrante de notre
image de marque. L'utilisation constante

de notre palette de couleurs renforce non
seulement la cohérence de I'image de
margue, mais elle remplit également un
objectif psychologique en communiquant des
sentiments a notre public. Utilisez la palette
de couleurs pour ajouter de la profondeur, de
la vigueur et de la vivacité aux pages et aux
illustrations.

Couleurs principales

Une gamme de nuances de bleu - bleu prussien, bleu indigo et bleu
nuit - constitue notre palette de couleurs principales. Utilisez ces
teintes principales dans tous les produits pour le texte

ou l'arriere-plan.

Couleurs secondaires

Les couleurs secondaires sont le orange, le jaune doré et le gris
perle. Utilisez ces nuances en complément des couleurs principales
de I'image de marque.

Couleurs de marque

Bleu prussien

PMS 647

HEX# 1F5883

RVB: 35, 97,146
CMJN: 76,34, 0,43

Orange

PMS 7413

HEX# E97F26
RVB: 220, 127, 38
CMJN: 0, 39,77,14

Bleu indigo

PMS 534

HEX# 2B325B
RVB: 27,54, 93
CMJN: 71, 42,0, 64

Jaune doré

PMS 136

HEX$# FDB72C
RVB: 255, 191, 63
CMJN: 0O, 25,75, 0

Bleu nuit

PMS 533

HEX# 161B42

RVB: 31,42, 68
CMJN:54,38,0,73

Gris perle

PMS Cool Gray 1
HEX# EAECEC
RVB: 217, 217, 214
CMJN:0,0,1,15




Photographie

Le Navigateur présente un contenu diversifié
et varié ainsi que plus de 2 000 images
uniques, telles que des musiciens portant

des capteurs de mouvement, des voitures
soumises a des conditions hivernales dans des

tunnels aérodynamiques, des bras robotisés qui
décapsulent des bouteilles ou du bétail broutant

du paturage.

Quel gue soit le sujet du contenu que vous
élaborez, il est fort probable qu'une image
du Navigateur répondra a vos besoins.

Les images les plus intéressantes, et les plus prisées, des profils du
Navigateur sont celles qui illustrent la « recherche en action ». En
d'autres mots, il s'agit d'images mettant de I'avant des gens en train
d'effectuer de la recherche dans un laboratoire ou sur le terrain. En

régle générale, on préfére les photos en action aux scénes statiques.

Méme si certaines de ces images ne montrent personne, du
moment gu'elles présentent de I'équipement en fonction (par
exemple I'impression d'un prototype en 3D), ces images sont
préférables a celle d'une infrastructure statique (par exemple un
congélateur de laboratoire).

Il'y a toujours des exceptions : la photo d'un batiment sous un
éclairage idéal peut étre tres attirante et constituer un arriere-plan
parfait pour une publicité!

Les images présentées sur le Navigateur proviennent des installations
répertoriées. Aumoment de soumettre le profil d'une installation,

son équipe fournit la Iégende et la mention de source se rattachant a
I'image. Grace a elle, le Navigateur est autorisé a utiliser I'image sur son
site Web ainsi que dans son matériel promotionnel. Avant d'utiliser toute
image provenant du site Web du Navigateur, consultez les conditions
d'utilisation et I'avis de confidentialité pour vous assurer de respecter
les exigences relatives a la reproduction des images.

La résolution des images varie grandement. Envoyez un courriel

a I'équipe du Navigateur (navigateur@innovation.ca) pour obtenir
les fichiers originaux ou pour en savoir plus sur certaines images
en particulier.


https://navigator.innovation.ca/fr/conditions-dutilisation
https://navigator.innovation.ca/fr/conditions-dutilisation
https://navigator.innovation.ca/fr/avis-de-confidentialite-du-navigateur
mailto:navigateur%40innovation.ca?subject=
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